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Balance economico de la industria del videojuego 2010

1. Mercado espafiol

El consumo de videojuegos en el mercado espariol alcanz6 en 2010 un valor de 1.245M€; una
cifra un 5,2% menor a la registrada en 2009, pero con la que Espafia mantiene su posicion
como cuarto mercado europeo en consumo.

En concreto, segun los datos recogidos por aDeSe a través de la auditora Gkf, el consumo de
software en el mercado espafol supuso 631M€, el hardware 489ME€ y los periféricos y
accesorios 125M€.
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En relacion al nimero de unidades vendidas, el mercado espafiol alcanz6 la cifra de
17.894.000 unidades de software, 5.884.000 en periféricos y accesorios y 2.352.000 consolas.
En total, 26.130.000 unidades, lo que supone un -2,94% respecto a 2009.

Este leve retroceso también se ha reflejado en los datos de inversion publicitaria 2010. Durante
el pasado ejercicio la inversion de la industria del videojuego en soportes publicitarios fue de
172.893.832 euros (-4,3% respecto a 2009).

A pesar de este descenso, Espafia se sitla por debajo de la caida media registrada en Europa,
(-6,65% en los segmentos de software y hardware), lo que le da un mayor valor si se tiene en
cuenta que la economia espafiola es una de las méas afectadas por la crisis y que nuestro pais
el principal foco de descargas ilegales a nivel mundial.
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2. Mercado europeo

La industria europea del videojuego experimenté una leve caida en 2010 fruto del retroceso
aun vigente en las economias mundiales. En total, el consumo en los principales mercados
europeos del software y hardware de entretenimiento —Reino Unido, Francia, Alemania,
Espafia, Italia, Holanda Alemania, Bélgica y Portugal- alcanz6 un valor de 10.991 millones de
euros, una cifra un 6,65% menor a la registrada en 2009 (11.774 millones de euros ).

Atendiendo a los principales segmentos de consumo (Hardware y software, excluidos
periféricos), la cifra de consumo del mercado espafiol en 2010 fue de 1.120M€.

Reino Unido, Francia, Alemania y Espafia encabezan el ranking de paises con mayor consumo
tanto el valor como en nimero de unidades.

Mercado europeo. Valor absoluto (Videojuegos+ consolas)

millones de enros

TOTAL 2009:11.774
TOTAL 2010: 10.991

R.UNIDO FRANCIA BALEMANIA ESPANE ITALIA HOLANDA BELGICA SUECIA PORTUGAL
3.189 2.440 2363 1.195 1.129 542 377 341 198
2952 2.264 2222 1.120 1.102 468 362 208 203

-7.5% -7,2% 0% -6,27% -2.3% -13,89% -3.8% -12,74% 2,5%
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Mercado europeo. Unidades (Videojuegos+ consolas)

miles de unidades

TOTAL 2009: 246.276
TOTAL 2010: 230.953

R.UNIDC ALEMANIA FRANCIE  ESPANEA ITELIA HOLANDAE BELGICA SUECIA  PORTUGAL
77.900 54.799 43389 20.624 20485 11.510 7.687 5.5904 3.979
68.400 53.794 41.268 20.246 20.094 10.176 7.575 5306 4.094

-12,2% -1,8% -4,9% -1.8% -1.9% -11,6% -1,5% -10,1% 2,9%

2.1 Mercado espafiol del software (Consola +PC)

En lo que respecta al valor del consumo de software por plataforma, PS3 (34,54%), Wii
(25,67%), Nintendo Ds (11,09%) XBox360 (10,45%) y PSP (6,97%) se repartieron la mayoria
del mercado. Por su parte, los juegos para PC acapararon el 6,97%.

Mercado espafiol del software para PC y Consola. Valor
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El mismo ranking se mantiene en cuanto a unidades vendidas. Asi, PS3 (24,41%) y Wi
(21,51%) ocuparon los dos primeros puestos, seguidos de Nintendo Ds (15,53%), PC (12,2%) y
PSP (9,66%) y Xbox 360 (8,46%).

Mercado espafiol del software para PC y Consola. Unidades

N JUEGOSPC I Ps3 M Ps2 Il PSP Il XBOX 360 [ Wii DS

Total 2010 4.369 1.450 1130 1515 2.780
11 894 24,41% 3,10%  966% B,46% 15,53%
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2.1.1 Mercado espariol de software para consola

Analizando la concentracién de las ventas del mercado del software para consola, segun
los datos extraidos del analisis, se observa que los titulos del Top 10 de ventas representaron
el 12,08% del mercado.

+ TOP 100 TOP 100 TOP 50 TOP 20

2009 62,12 9,31 10,25 5,55

2010 60,28 988 10,87 6,89

En cuanto al género, resulta significativo el hecho de que en 2010 se produjo un notable
crecimiento en el sector de los juegos tradicionales- la Unica categoria de juego que registré
cifras de crecimiento positivas-. Los juegos tradicionales, teniendo en cuenta el nimero de
unidades vendidas, acapararon en 2010 el 79,3% del mercado, seguidos de los juegos sociales
11,8%, los juegos de simulacion 4,1%, salud 2,5% y desarrollo intelectual 2,1%.
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Si realizamos un andlisis mas exhaustivo sobre la categoria de juegos en funcién del
género, podemos observar las siguientes tendencias de mercado.

Dentro de los juegos tradicionales, los juegos mas vendidos en funcion del nimero de unidades
en 2010 fueron los de Rally (36,5%).

SIMULACION PLATAFORMA ESTRATEGIA RALLY AVENTURA GRAF. ACCION

2010

En el caso de los juegos de desarrollo intelectual, en 2010 el 73% de las ventas en numero de
unidades se concentro en los juegos disefiados para el desarrollo de habilidades mentales.

COCINA VOCABULARIO

2010 13

En relacién a los juegos sociales, la clasificacion de las ventas en funciéon del nimero de
unidades vendidas muestra una leve caida de los juegos de cantar y los de instrumentos
musicales.
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PREGUNTAS BAILAR CANTARINSTRUMENTOS MUSICALES VISUAL

2009 13,8 25,9 11,8 38,5 ﬂ

43,6 ﬂ

2010

Por otra parte, en el apartado de juegos de simulacién social, en 2010 el mercado estuvo
dominado por los juegos de simulacién de estilos de vida.

SIMULACIONDE LAVIDA

2009 68,4

2010

2.1.2 Mercado espafiol del software para PC

Para PC, los videojuegos mas venidos en funcion del género fueron los de aventura con un
19,1% del mercado, estrategia con un 18,9% y accion con el 15,9%

SIMULACION ESTRATEGIA DEPORTES RALLY ACCION
OTROS

[592 ]
2010 158

2.2 Mercado espariol del hardware

En lo relativo al consumo hardware, de los 489M€ alcanzados, 322M€ provinieron del
consumo de consolas de sobremesa y 167M€ de consolas portatiles. En relacion al numero de
unidades vendidas (2.352.000), 1.342.000 correspondieron a consolas de sobremesa y
1.010.000 a consolas portétiles.

3. La autorregulaciéon de la industria (PEGI y Autocontrol)

aDeSe, como méaximo representante de la industria espafiola del videojuego, tiene entre sus
objetivos fundacionales actuar como organismo impulsor de habitos de consumo responsables.
Para ello, pone en marcha diferentes iniciativas de responsabilidad empresarial entre las que
destacan las campafias de divulgacion en torno al Sistema de clasificacion por edad PEGI (Pan
European Game Information)’ y la revisién voluntaria de las campafias publicitarias de sus
asociados mediante el mecanismo de Autocontrol.

Atendiendo a la clasificacion PEGI, en 2010 el 43,9% de los juegos lanzados al mercado
fueron clasificados con el icono prescriptor 3, el 18,1% con 7, el 31,7% con 12, el 9,8% con 16
y solo el 6% obtuvo la clasificacion 18.

! Todas las empresas asociadas a aDeSe estan adscritas a este sistema www.pegi.info.es
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En lo relativo al filtro de Autocontrol en 2010 destaca como punto positivo el hecho de que del
total de consultas recibidas sobre publicidad en videojuegos 344, so6lo en 3 casos se
desaconsejo la difusion del anuncio y en 23 se recomendd realizar algin cambio. La industria
ha sido ratificada un afio mas por Autocontrol como sector responsable en materia publicitaria.
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4. Top 50

1 CALL OF DUTY: BLACK OPS SONY PS3 ATVI BLIZZARD GAMES: ACTION/COMBAT 18
2 NEW SUPER MARIO BROS. NINTENDO Wil NINTENDO GAMES: PLATFORM 3
3 WII FIT PLUS NINTENDO Wil NINTENDO HEALTH: FITNESS/W-BEING 3
4 GRAN TURISMO 5 SONY P$S3 SONY GAMES: RACE/RALLY 3
5 WIl PARTY NINTENDO Wil NINTENDO SOCIAL GAMING: PARTY/PASTIME 3
6 FIFA11 SONY P$S3 ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3
7 PRO EVOLUTION SOCCER 2011 SONY PS3 KONAMI GAMES: SPORT 3
8 SUPER MARIO GALAXY 2 NINTENDO Wil NINTENDO GAMES: PLATFORM 3
9 GOD OF WAR Il SONY PS3 SONY GAMES: ACTION/COMBAT 18
10  ART ACADEMY NINTENDO DS NINTENDO SKILLS: MIND IMPROV. 3
11 MARIO KART + WIl WHEEL NINTENDO Wil NINTENDO GAMES: RACE/RALLY 3
12 FORMULA 12010 SONY PS3 WARNER INTERACT ~ GAMES: RACE/RALLY 3
13 CALLOF DUTY: MODERN WARFARE 2 SONY PS3 ATVI BLIZZARD GAMES: ACTION/COMBAT 18
14 WII SPORTS RESORT + Wil MOTION PLUS NINTENDO Wil NINTENDO GAMES: SPORT 7
15  RED DEAD REDEMPTION SONY PS3 TAKE 2 GAMES: ACTION/COMBAT 18
16 POKEMON EDICION PLATA SOULSILVER + POKEWALKER NINTENDO DS NINTENDO GAMES: GRAPH.ADV./RPG 3
17 ASSASSIN'S CREED: LA HERMANDAD SONY PS3 UBI SOFT GAMES: ACTION/COMBAT 18
18  WIIPLAY NINTENDO Wil NINTENDO SOCIAL GAMING: PARTY/PASTIME 3
19 POKEMON EDICION ORO HEARTGOLD + POKEWALKER NINTENDO DS NINTENDO GAMES: GRAPH.ADV./RPG 3
20  STARTER PACK (MOVE) SONY PS3 SONY SOCIAL GAMING: PARTY/PASTIME 7
21 JUST DANCE 2: [SIENTE EL RITMO Y BAILA! NINTENDO Wil UBISOFT SOCIAL GAMING: DANCE 3
22 NEW SUPER MARIO BROS. NINTENDO DS NINTENDO GAMES: PLATFORM 3
23 EL PROFESOR LAYTON Y EL FUTURO PERDIDO NINTENDO DS NINTENDO GAMES: GRAPH.ADV./RPG 7
24 FIFA10 SONY PS3 ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3
25 FIFA11 SONY PS2 ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3
26 WORLD OF WARCRAFT: CATACLYSM PC ATVI BLIZZARD GAMES: GRAPH.ADV./RPG 12
27 FINAL FANTASY XIII SONY P$S3 KOCH MEDIA GAMES: GRAPH.ADV./RPG 16
28  PRO EVOLUTION SOCCER 2011 SONY PS2 KONAMI GAMES: SPORT 3
29 CALLOF DUTY: BLACK OPS MICROSOFT XBOX360 ATVI BLIZZARD GAMES: ACTION/COMBAT 18
30 INVIZIMALS: SHADOW ZONE SONY PSP SONY GAMES: ACTION/COMBAT 7
31  KINECT ADVENTURES! (KINECT) + SENSOR KINECT MICROSOFT XBOX360 MICROSOFT GAMES: GRAPH.ADV./RPG 3
32 INVIZIMALS SONY PSP SONY GAMES: ACTION/COMBAT 7
33 DONKEY KONG COUNTRY RETURNS NINTENDO Wi NINTENDO GAMES: PLATFORM 3
34 PRO EVOLUTION SOCCER 2011 SONY PSP KONAMI GAMES: SPORT 3
35  ASSASSIN'S CREED Il SONY P$S3 UBI SOFT GAMES: ACTION/COMBAT 18
36 LOSSIMS 3 PC ELECTRONIC ARTS SOCIAL SIMULAT: LIFE SIMULATION 12
37  FIFA1l SONY PSP ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3
38  STAR CRAFT II: WINGS OF LIBERTY PC ATVI BLIZZARD GAMES: STRATEGY 16
39 MARIO & SONIC EN LOS JUEGOS OLIMPICOS DE INVIERNO NINTENDO Wil SEGA GAMES: SPORT 3
40  EL PROFESOR LAYTON Y LA CAJA DE PANDORA NINTENDO DS NINTENDO GAMES: GRAPH.ADV./RPG 7
41 FIFA11 MICROSOFT XBOX360 ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3
42 EPIC MICKEY NINTENDO WII NINTENDO GAMES: GRAPH.ADV./RPG 7
43 FIFA1l NINTENDO Wi ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3
44 UNCHARTED 2: EL REINO DE LOS LADRONES SONY PS3 SONY GAMES: GRAPH.ADV./RPG 16
45  PRO EVOLUTION SOCCER 2010 SONY PS3 KONAMI GAMES: SPORT 3
46 SPORTS CHAMPIONS (MOVE) SONY P$S3 SONY GAMES: SPORT 12
47  PLANET 51: EL VIDEOJUEGO NINTENDO DS SEGA GAMES: GRAPH.ADV./RPG 7
48  GRAND THEFT AUTO: EPISODES FROM LIBERTY CITY SONY P$S3 TAKE2 GAMES: ACTION/COMBAT 18
49 HEAVY RAIN SONY PS3 SONY GAMES: GRAPH.ADV./RPG 18
50  COPA MUNDIAL DE LA FIFA SUDAFRICA 2010 SONY PS3 ELECTRONIC ARTS GAMES: SPORT 3

Toda la informacién ampliada esta disponible en www.adese.es

ACERCA DE aDeSe

La Asociacion Espafiola de Distribuidores y Editores de Software de Entretenimiento (aDeSe),
se constituyé en octubre de 1997 con el firme propésito de representar y contribuir al desarrollo
de la industria del sector y de sus asociados. aDeSe estad integrada actualmente por 15
empresas que representan mas del 90% del consumo en el mercado espafol. Activision-
Blizzard, Digital Bros, Disney Interactive, Electronic Arts, GAME, Koch Media, Microsoft, Namco
Bandai Partners Ibérica, Nintendo, Sega, Sony Computer Entertainment, Take Two Interactive,
THQ, Ubisoft y Warner Interactive Entertainment.

Mas informacién www.adese.es

Gabinete de prensa de aDeSe:

Marta Frau / Juan Gabriel Corral

Tel: 91.577.92.72

marta.frau@evercom.es; juangabriel.corral@evercom.es
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